Tiskova zprava ’

Cesi se o svatcich radi rozmazluji. Pfedvanoéni vydaje
porostou témér o 5 %, ukazuje predikce Mastercard

Praha, 20. listopadu 2025 - Vydaje ceskych
domacnosti v predvanocnim obdobi letos porostou
rychleji nez ve zbytku Evropy. Podle nové predikce
Institutu pro ekonomiku spole¢nosti Mastercard
vzrostou maloobchodni vydaje mezi 1. listopadem a
24. prosincem o 4,6 procenta, coZ je vyrazné nad
evropskym primérem. Cesi davaji prednost hlavné
mensSim radostem - kosmetice, moédé nebo
zazitkim. Za svatecni potraviny potom utrati o témér
tfi Ctvrtiny vic nez za bézny nakup béhem roku.

Nejvétsi ¢ast predvanocnich vydaji ceskych domacnosti mifi do kategorii, které prinaseji
radost a emodni hodnotu — kosmetika, méda a zaZitky. Pravé v kosmetice patii Cesko k
nejrychleji rostoucim trhim v Evropé. Z hlediska celkového ocekdavaného ristu
maloobchodnich trzeb pat¥i Cesko na &tvrtou pFicku v Evropé.

Ocekavany rust svatecnich maloobchodnich vydajl (bez prodejd aut):

Zemé Ocekavany rlst
Madarsko 52 %
Polsko 5,0%
Spanélsko 4,8 %
Ceska republika 4,6 %
Nizozemsko 3,5%
Spojené kralovstvi 3,5%
Evropa (prtiimér) 3,1%
Némecko 2,9%
Italie 2,1%
Francie 1,7 %

Zdroj: Mastercard SpendingPulse

Cedi béhem svatkd vyrazné navysuji zejména své nakupy potravin — primérna hodnota
vanocniho nakupniho kosiku ¢ini 556 korun oproti 314 korundam v bézném obdobi roku. To
predstavuje narlist o 73 procent, viibec nejvyssi v Evropé. Naopak nejmensi rozdily mezi
béZnymi a svatecnimi nakupy potravin jsou v Italii (40 procent) a v Némecku (50 procent).

,Pred nadchdzejicimi svdatky ddvaji evropsti spotrebitelé jasné najevo svou odolnost a
prizpusobivost. | kdyZ se oCekdvd spise mirny rist celkovych maloobchodnich trZeb, pozorujeme
silnou poptdvku po dostupném luxusu, drobnéjsich ndkupech a zdZitcich z cest. Zdjem o
prémiové potraviny a tradicni sezonni Idkadla i pobyty ve vzddlenych destinacich ukazuje, Ze
vzorce utrdceni odrdZeji peclivé vybalancované rozvdZnost a poZitky,” fika Natalia
Lechmanova, hlavni ekonomka spole¢nosti Mastercard pro Evropu.
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Evropské trendy: emocni hodnota, second-hand a cestovani za zazitky

Evropa jako celek letos potvrzuje posun smérem k mensim, osobnim radostem. Spotrebitelé
stale Castéji voli dostupné luxusni zboZi — od kosmetiky pres mddu aZz po prémiové potraviny.
Zaroven roste obliba zazitkl, Zivych akci a spole€ného traveni ¢asu, které maji silnéjsi emocni
hodnotu nez velké materidlni darky. Naopak poptavka po drazSim zbozi, jako je elektronika
nebo nabytek, zlstavd v mnoha zemich utlumena.

Vyraznym trendem je rust popularity second-hand médy, zejména mezi generacemi Z a Alfa.
Tyto mladé skupiny stale vice urcuji, kam sméfuje evropska poptavka — preferuji udrzitelnost,
cenovou dostupnost a jedine¢ny styl. Nejvétsi boom zaznamenava Spanélsko, kde mladi lidé
aktivné vyhledavaiji kvalitni kousky z druhé ruky jako alternativu k rychlé modé.

Luxusni zboZi si i pres opatrnéjsi spotrebitelské nalady udrzuje pevnou pozici. V zapadni
Evropé, zejména ve Francii, Némecku a Velké Britanii, roste podil online prodejl luxusu. V
zemich stfedni a vychodni Evropy, kde online ndakupy luxusu nejsou tak rozsifené, zase posiluji
kamenné prodejny.

Mezi nejzajimavéjsi evropské trendy letosniho roku patfi rostouci zajem o zimni cestovani
mimo evropsky kontinent. Sest z nejoblibenéjsich destinaci je letos mimo Evropu, zatimco loni
to byla jen jedna (Marrakes). Nejoblibenéjsi jsou Thajsko a Egypt, obé tyto zemé maji dokonce
na Zebficku dvé destinace. Japonské Tokio, které dominovalo letnim trendim, se i v zimé drzi
v prvni desitce.

Celou zpravu Europe holiday spending outlook 2025 najde zde.

O Institutu pro ekonomiku spole¢nosti Mastercard

Institut pro ekonomiku spolecnosti Mastercard (Mastercard Economics Institute) byl zaloZen v roce 2020. Jeho
poslanim je analyzovat makroekonomické trendy z pohledu spotfebitele. Tym ekonomd, analytikl a datovych
védcl Cerpa z poznatkl spolecnosti Mastercard, véetné sluzby Mastercard SpendingPulse™, a z Udajl tfetich
stran. Na jejich zakladé institut pravidelné poskytuje vystupy k aktudinim ekonomickym tématdm urcéené klicovym
klientim, partnerim a tvarcim politik.

O spolecnosti Mastercard

Mastercard pomaha rozvijet ekonomiky a zlepSovat Zivoty lidi ve vice nez 200 zemich a regionech po celém svété.
Spolec¢né se svymi zdkazniky budujeme udrZitelnou ekonomiku, ve které muze prosperovat kazdy. Podporujeme
Sirokou $kalu digitdlnich platebnich moZnosti, které zajistuji zabezpecené, jednoduché a chytré transakce.
Vzajemné propojeni technologii, inovaci, partnerstvi a siti spole¢nosti Mastercard vytvati jedineény soubor
produktd a sluzeb, které umoznuji lidem, firmam i institucim naplriovat jejich potencial.
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