Vitézstvi v soutézi Visa Czech Top Shop za mésic Cervenec zamiiilo do prodejny Olomouckych tvartzkua v
Losticich

Olomoucké tvariizky jsou produktem, ktery v Cesku prakticky neni tfeba piedstavovat. V Losticich ale
navstévnik zjisti, Ze za charakteristickou chuti a viini stoji nejen mimoradné dlouha tradice, ale také
promyslena prace se znackou, zakaznickym zazitkem a maloobchodem. Pravé sem prijeli zastupci
soutéze Visa Czech Top Shop piedat vitézny diplom na mésic cervenec a pri té prileZitosti se spolecné s
Leosem Kalandrou, vedoucim obchodu a marketingu z A.W. Lostice vydali na cestu od historie tvaruzki
aZ po soucasnou podobu znackové prodejny.

150 let vyroby v Losticich

Navstéva zacala v Muzeu Olomouckych tvarizki a rok 2026 je pro A.W. Lostice symbolicky, protoZe ,letos
slavime 150 let nepretrZité vyroby Olomouckych tvartizkii. V roce 1876 s jejich vyrobou zacal Josef Wessels,” uvadi
Leos Kalandra. Historie samotnych tvarizku je ovSem jesté podstatné delsi. Prvni pisemna zminka o slovu
Jtvartzek” pochazi podle muzejnich prament uz z roku 1583, kdy se objevilo v soupisu pozistalosti v Olomouci.
Zajimavosti je, Ze v 17. stoleti se tvartizky dokonce objevuji v zaznamech jako soucast odmény za praci.
Vyznamny rozmach prisel na konci 19. stoleti, kdy k jejich popularité prispéla mlékarenska vystava ve Vidni a
pozdéji také rozvoj Zeleznice. Rychlejsi doprava umoznila dostat vyrobek z Hané k zakaznikiim ve vzdalenéjsich
regionech i za hranice.

0d ,pleskacek” k moderni vyrobé

Muzeum velmi nazorné ukazuje, jak se vyroba béhem staleti ménila. Z dnesniho pohledu je az neuvéritelné,
kolik ru¢ni prace se za kazdym koleckem tvartzkid ptivodné skryvalo. Jednim z historickych nastrojt byla
takzvana klapacka, coZ byla jednoducha formicka, s jejiZ pomoci pracovnice vytvarely jednotliva kolecka.
ZkusSena pracovnice jich podle vykladu LeoSe Kalandry zvladla vytvorit aZ tisice za sménu. JeSté pred
klapackami se tvarizky tvarovaly ruc¢né a pro to se pracovnicim fikalo ,pleskacky*

Expozice postupné pirechazi od jednoduchych nastroji k prvnim mechanizovanym formovacim strojiim a
nakonec k soucasné vyrobé. Prohlidka pritom neni jen vitrinou historickych exponatd, navstévnik si nékteré
principy vyroby mize sam vyzkouset a prostiednictvim filmt nahlédnout také do dnesniho provozu, kam kvtli
prisnym hygienickym pravidlim neni mozné bézné exkurze vodit.

Hanacka ,,superpotravina“

Tvartzky maji velmi jednoduché slozeni, ale jednoduchy rozhodné neni proces jejich vyroby a zrani. Leos
Kalandra upozornuje také na jejich vyzivové vlastnosti. Obsahuji ptriblizné pul procenta tuku a 28 grami
bilkovin na 100 gramt vyrobku. Firma proto s ur¢itou nadsazkou pouziva oznaceni ,hanacka superpotravina®
Zajimavé je i samotné zrani. Zakaznik si totiZ do ur¢ité miry miiZe vybrat, jak vyrazné tvartizky chce. Cim vice se
vyrobek blizi datu spotreby, tim vice se méni jeho konzistence i charakteristicka chut a jak ika Leos Kalandra,
U tvartizkil musi dozrdt nejen samotny syr, ale nékdy i jeho zdkaznik.”

Z muzea rovnou do obchodu

Pro projekt Visa Czech Top Shop je nejzajimavéjsi okamZik, kdy z historie vstoupime do souc¢asného retailu. Z
muzea pokracujeme ptimo do podnikové prodejny a prave tady je dobte vidét, jak A.W. LoStice propojuje
tradi¢ni ¢esky produkt s modernim pojetim znackového obchodu. Firma, ktera dnes provozuje pét vlastnich
prodejen — v LoSticich, Olomouci, Brng, Ostravé a nové také ve Zliné, a ma jednoduchou filosofii: ukazat
zakaznikovi mnohem $irsi svét tvartizkd, nez jaky bézné potka v supermarketu.

»~Snazime se v nasich prodejndch nabizet kompletni portfolio tvartizki. V retézci zdkaznik vétsinou najde nékolik
zdkladnich druhti, ale nds sortiment je mnohem $irsi. Mdme pribliZné ctyricet poloZek,” vysvétluje Leos Kalandra.

Nejen tvarazky

Znackova prodejna ale nenf postavena pouze na vlastnich vyrobcich. Sortiment dopliiuji produkty predevsim
mensich ¢eskych vyrobci, farem a mlékaren. Vybér pritom neni ndhodny. Piiblizné kazdého piil roku se schazi
sortimentni komise sloZena také ze samotnych zaméstnanci, ktera nové vyrobky prochazi a ochutnava. Do
nabidky se tak dostanou speciality, které odpovidaji charakteru znacky a které zakaznik béZné v kazdém
obchodé nenajde. Pravé tento pristup déla z podnikové prodejny néco vic nez jen misto, kde se prodava
produkce z vyrobniho zavodu. Obchod se stdvd mistem objevovani znac¢ky a regiondlni gastronomie.

Jedna znacka, rizné prodejny

Vizualni identita prodejen je jednotnd. Charakteristické jsou prirodni materialy, dievény dekor a zelena barva.
Konkrétni layout se ale vZdy ptizptisobuje danému prostoru. To je dobie vidét naptiklad v Olomouci, kde firma



dala prednost mensi prodejné na atraktivnim misté primo na nameésti naproti orloji. Vysledkem tak neni
mechanicky kopirovany koncept, ale jednotny designovy jazyk prizplisobeny konkrétni lokalite.

Visa Czech Top Shop: ocenéni pro misto, které ma sviij piribéh

A pravé propojeni silného produktu, historie, znacky a fyzického retailového zazitku stoji za vitézstvim

v ¢ervencovém kole soutéze. Soucasti setkani v Losticich bylo slavnostni piredani diplomu Visa Czech Top
Shop, kdy ocenéni miri k mistu, kde zakaznicka zkusSenost nezacina az u pokladny. Navstévnik mtiZe nejprve
poznat historii produktu, pochopit zptisob jeho vyroby, objevit desitky let tradice a nasledné vstoupit do
prodejny, kde si cely piibéh znacky miiZe doslova odnést domi. Muzeum a prodejna tak spolecné vytvareji
jeden zdkaznicky zazitek — od ptibéhu pres emoci az k samotnému nakupu, a v LoSticich ma tento piibéh
opravdu dlouhou historii. Pfedavani ocenéni v soutézi Visa Czech Top Shop proto tentokrat nebylo jen
navstévou zajimavé prodejny, bylo to také vyletem do svéta jedné z nejvyraznéjsich ceskych potravinarskych
tradic.

Cervencovému vitézi, ktery se ptipojuje k dalsim finalist@im leto$niho roku, pogratulovali také Marek Polus,
bankovni poradce z UniCredit Bank a Zuzana Lazarova ze ZboZi&Prodej, které je medidlnim partnerem soutéze.



